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FALLSTUDIE: NUTZENRECHNER

Kunde: Metallvorbehandlung

“Warum sollen wir
mehr als bisher
“Das neue bezahlen?”

Produkt ist

“Ihre Herstell-

kosten sind
nicht wettbe-
? werbsfahig.”

D/e versprochenen Kostenein-
sparungen sind nicht greifbar.”

zu teuer.”

“Der Wett-
bewerb hat
gunstigere
Lésungen.

AUFTRAG

» Darstellung des wirklichen Wertes eines
Neuproduktes gegeniiber dem Kunden

» Ermittlung des Kostenvorteils im
Kundenprozess trotz hoherer
Einstandskosten

» Schulung des Aul3endienstes in
Methodik und Gesprachsfihrung

NUTZEN

Total costs new and current process
per cost type

Cost savings new compared to curment process
-36.211 -14,7%
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[ Hohere Produktkosten J
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» Flexibel einsetzbarer Nutzenrechner zur
Quantifizierung der Prozesskosten im
Kundenprozess (Software)

» Kostensenkung fur Kunden von 15%
trotz Einsatz eines 3-mal so teuren
neuen Produktes

» Erfolgreiche Markteinfliihrung
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I
UBER SCHUPPAR CONSULTING

Schuppar Consulting

ist ein Beratungsunternehmen mit Fokus auf das Thema Preismanagement. Wir
helfen unseren international tatigen Kunden aus Industrie und Handel bei der
Verbesserung ihrer Preis-Performance — schwerpunktmallig in den Bereichen
Vertrieb und Marketing wie auch im Einkauf.

Unseren Kunden bieten wir eine komplette Dienstleistungspalette an: Vom
strategischen Management Consulting tUber Training und Coachingmaflinahmen bis
hin zu Prozess- und Toolentwicklung. Wir untersttitzen sowohl die Durchsetzung von
Zielpreisen im Markt als auch die Findung von Preisen fir Produkte.

lhr Kontakt

Dr. Bjorn Schuppar
Tel.: +49 (211) 83 68 05 08
bjoern.schuppar@schuppar-consulting.com

Schuppar Consulting Ltd. & Co. KG
Grunstral3e 23

40212 Dusseldorf
www.schuppar-consulting.com
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